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WSTEP

Sport 1 media faczy silna, wieloptaszczyznowa relacja, w ktorej istotne znaczenie majg ta-
kie zjawiska, jak mediatyzacja i komercjalizacja. Widowiska sportowe uzaleznione sg od
relacji w mediach — sama transmisja oznacza zaistnienie wydarzenia sportowego w sferze
publicznej, dzigki czemu moze podlegac ,,utowarowieniu”, a wiec przynosi¢ zyski, co z ko-
lei wiagze si¢ z coraz wigkszg profesjonalizacja sportu i jego marketingowym znaczeniem.
Sport to sfera aktywnosci fizycznej, ktora niezbedna jest dla kazdego cztowieka
(poczawszy od dzieci biegajacych na lekcjach wychowania fizycznego, a skonczywszy na
nordic walking seniorow dbajacych o zdrowie), ale takze zorganizowany sport amatorski
i akademicki, wreszcie wyczyny wielkich gwiazd sportu i olimpijczykéw, oklaskiwanych
przez tysigce widzo6w na trybunach stadiondéw i ogladanych przez miliony rozemocjonowa-
nych fanéw poprzez réznego typu media. Sport w mediach Iaczy si¢ tez z wieloma innymi
sferami dziatalnos$ci ludzkiej 1 funkcjonowania spoteczenstwa, jak ekonomia, polityka, kul-
tura i sztuka itd. Wszelkie aspekty sportu zastuguja bez watpienia na uwage — dziennikarzy
1 badaczy, w tym medioznawcow i komunikologow.

Wiele aspektow relacji sportu z mediami stato si¢ zatem przedmiotem badan nauko-
wych, ale tez tematem licznych esejow, felietondw czy analiz o komercyjnym przeznaczeniu.
Niniejsze opracowanie jest proba przedstawienia wybranych aspektow teoretycznych i prakty-
cznych tejze relacji — z roznych perspektyw. W pierwszej czesci tej ksigzki, pt. ,,Studia i ana-
lizy — sport 1 media”, znalazty si¢ cztery rozdzialy, poczawszy od tekstu przyblizajacego zja-
wisko mediatyzacji sportu w perspektywie rozwoju medidw i na przyktadzie igrzysk olimpij-
skich. Ukazano (m.in. na wizualizacjach, wykonanych przez Leszka Swiece) wzrost popular-
nos$ci tego najwigkszego, globalnego wydarzenia sportowego, o ktorym pisat juz we wczes-

niejszych publikacjach — w perspektywie medioznawczej — Radostaw Sajna-Kunowsky *.

* Zob. Media, polityka i sport. Od idei olimpijskiej i fair play do idei ekologicznych i sportowej rewolucji
cyfrowej, Bydgoszcz 2019; Human Rights and Olympic Games in Beijing: A Study of 20 Prestigious Newspapers
from Different Continents, ,International Humanities Studies”, vol. 1, no. 3, Sep. 2014; Branding Rio, Brazil and
the environment: A global media coverage of the 2016 Summer Olympics opening ceremony, ,,Observatorio”,
vol. 12, no. 2/2018; Promocja miasta, panstwa i idei — ,,zielona” ceremonia otwarcia 10 Rio 2016 w przekazach
medialnych na Swiecie, ,,Zeszyty Naukowe KUL”, 61/2018, nr 2/242; Instytucjonalizacja igrzysk olimpijskich
a rozwoj mediow, [w:] Kultura fizyczna a instytucjonalizacja, red. Z. Dziubinski, M. Jasny, Warszawa 2020;
Global Communication and Sustainable Development: From the Earth Summit in Rio 1992 to the Olympic



Cho¢ dzi$ trudno juz pobi¢ rekordy pod wzgledem liczby panstw i sportowcoéw uczestnicza-
cych w igrzyskach olimpijskich czy tez liczby dyscyplin medalowych, poziom mediatyzacji
sportu i rozwo6j technologii wydaje si¢ nie mie¢ granic. Kolejne granice starajg si¢ przekra-
cza¢ sportowcy, w tym polscy lekkoatleci, ktorych wypowiedzi medialne staty si¢ przedmio-
tem badan Wiestawa Czechowskiego. W rozdziale drugim niniejszej pracy zbiorowej dokonat
on analizy komunikacyjnej wywiadow ,,na goraco” polskich sportowcodw, ktorzy uczestni-
czyli w Mistrzostwach Swiata w Lekkiej Atletyce w Budapeszcie w 2023 roku. Lacznie anali-
zie poddano 51 wywiadéw, dostgpnych na platformie TVP Sport (sport.tvp.pl), w ktorych
wzigto udzial 38 zawodnikéw. Kolejny rozdzial poswigcony jest konkretnemu nadawcy —
brytyjskiemu BBC Sport. Paulina Sajna-Kosobucka przenosi czytelnika — w rozdziale napisa-
nym w jezyku angielskim — do sfery nowych mediéw, dziatajacych w skali miedzynarodowe;,
analizujac funkcjonowanie BBC Sport w mediach spoteczno$ciowych. Autorka przedstawita
m.in. sposob, w jaki brytyjski nadawca buduje relacje wokot swojej marki z uwzglgdnieniem
identyfikacji wizualnej. Nowe media s3 takze przedmiotem analizy Oliwii Ruminskiej, ktora
poswiecita uwage problemowi stereotypow piciowych, jakie pojawiajg si¢ w sporcie, na
przyktadzie memoéw internetowych.

Po czg¢$ci pierwszej, w ktorej umieszczono cztery rozdziaty o naukowym charakterze,
dotyczace relacji medidow 1 sportu, znalazt si¢ rozdzial przedstawiajacy studium przypadku
poswiecone sponsoringowi sportowemu — z podrecznikowym wprowadzeniem do problemu,
stanowigcym dobry materiat dydaktyczny. Specjalistka w zakresie PR 1 marketingu Katarzyna
Migetkiewicz-Centata zajela si¢ budowaniem wizerunku na przyktadzie Asseco Poland S.A.,
ukazujac skuteczng wspolprace marki sportowej ze swoim strategicznym sponsorem i trak-
tujac sponsoring sportowy m.in. jako czynnik rozwoju sportu.

Istotng cze$¢ ksigzki stanowig eseje i felietony, napisane przez dziennikarzy spor-
towych. Piotr Chtystek pisze o fenomenie i roli spotecznej ,,Przegladu Sportowego”, czyli
najstarszego, ukazujacego si¢ do dzis, polskiego dziennika sportowego, zastanawiajac si¢
w konkluzjach nad jego przyszloscia w $wiecie nowych mediow. Michal Zurowski skupit sie
na sportowych idolach i ich obecnosci w mediach na przestrzeni lat, zestawiajac w konkluzji

swego (W pewnym sensie nostalgicznego) tekstu komentarz stynnego Bohdana Tomaszew-

Games in Rio 2016, [in:] The Palgrave Handbook of International Communication and Sustainable Develop-
ment, eds. M. J. Yusha’u, J. Servaes, Cham 2021.



skiego sprzed lat i wypowiedzi wspodtczesnych komentatoréw w internetowym ,,Kanale Spor-
towym”. Hubert Malinowski pisze natomiast w optymistycznym tonie o symbiozie sportu
1 medidw oraz obecnosci sportowcéw w mediach, dzielgc si¢ swoimi zawodowymi doswiad-
czeniami ze wspodiczesnych imprez sportowych.

Wigkszo$¢ autordw niniejszego opracowania zwigzana jest w jaki$ sposob z Instytu-
tem Komunikacji Spotecznej i Mediow Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy,
a niniejsza publikacja ukazuje si¢ w ramach instytutowej serii, redagowanej przez dr Ann¢
Garczewska, pt. ,,Kultura medialna i komunikacja spoteczna”, ktorej celem jest m.in. promoc-
ja badan podejmowanych w tej wlasnie jednostce bydgoskiego uniwersytetu, gdzie sport
1 media stanowig jeden z obszar6w badan. Szczeg6lne podzigkowania za przekazane uwagi
naleza si¢ recenzentom tego tomu: dr hab. Katarzynie Kopeckiej-Piech — profesor UMCS
w Lublinie oraz dr. hab. Piotrowi Drzewieckiemu — profesorowi UKSW w Warszawie, a tak-

ze dr Katarzynie Wodniak — za cenne uwagi redakcyjne.

Katarzyna Domanska

Radostaw Sajna-Kunowsky



NOTY O AUTORACH

Piotr Chlystek — dziennikarz ,,Przegladu Sportowego”, autor ksigzek o tematyce sportowej:
Sport to nie wszystko (2022), Trener czyni mistrza (2023), absolwent Uniwersytetu Warszaw-
skiego, gdzie obronit prace magisterska w Instytucie Kultury Polskiej pt. Sukces sportowy
w Polsce czasow transformacji. Narracje prasowe ,, Przeglgdu Sportowego” z igrzysk olim-

pijskich 1996 w Atlancie (promotorka: dr hab. Marta Rakoczy).

Wiestaw Czechowski — doktor nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa
(Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy, 2007), specjalista w zakresie komunikac-
ji jezykowej, badacz jezyka mediow, adiunkt w Instytucie Komunikacji Spotecznej 1 Mediow

UKW w Bydgoszczy.

Katarzyna Domanska — doktor nauk humanistycznych w zakresie bibliologii (Uniwersytet
Wroctawski, 2005), wyktadowczyni w Instytucie Komunikacji Spotecznej 1 Mediow UKW
w Bydgoszczy, prezes Klubu Uczelnianego AZS UKW oraz Kujawsko-Pomorskiego Zwigz-

ku Zeglarskiego, kapitan jachtowy i motorowodny.

Hubert Malinowski — dziennikarz sportowy — reporter, prowadzacy, komentator i wydawca
programéw sportowych, szef redakcji sportowej TVP Bydgoszez; pracuje tez dla TVP Sport,
byt laureatem pierwszej nagrody w kategorii ,,Najlepszy dziennikarz sportowy” w Przegladzie

1 Konkursie Dziennikarskim TVP SA 2011; wspoétzatozyciel Fundacji Aktywnego Rozwoju.

Katarzyna Mietkiewicz-Centala — doktor nauk spotecznych w zakresie nauk politycznych
(Uniwersytet Mikolaja Kopernika w Toruniu, 2015), inzynier informatyk, specjalistka w zak-
resie marketingu i PR, wykladowczyni w Instytucie Komunikacji Spotecznej i Mediow

UKW; pracuje takze na innych uczelniach i w Radiu PiK.
Paulina Sajna-Kosobucka — doktorantka Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu,

absolwentka dziennikarstwa na UKW 1 architektury informacji na UMK, wyktadowczyni

w Panstwowej Akademii Nauk Stosowanych we Wioctawku, prowadzi badania naukowe nad
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architekturg informacji i mediami spoteczno$ciowymi, uzyskata m.in. niebieski pas Karate

Shotokan.

Radostaw Sajna-Kunowsky — doktor habilitowany nauk spotecznych w zakresie nauk o po-
lityce w specjalnosci komunikowanie polityczne (Uniwersytet Wroctawski, 2017), profesor
Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy, dyrektor Instytutu Komunikacji Spotecz-
nej 1 Mediow UKW, autor m.in. monografii pt. Media, polityka i sport. Od idei olimpijskiej
i fair play do idei ekologicznych i sportowej rewolucji cyfrowej (Bydgoszcz 2019).

Oliwia Ruminska — studentka studiow magisterskich pedagogicznych w Uniwersytecie
Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy, wyrdzniona za najlepsza prace dyplomowa — licencjac-
ka na kierunku pedagogika opiekuncza z profilaktykg uzaleznien i socjoterapia; interesuje si¢

problematyka stereotypow ptciowych.

Leszek Swieca — doktor w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach (Uniwersy-
tet Jagiellonski, 2022), zatrudniony w latach 2022-2024 w UKW w Bydgoszczy w projekcie

badawczym finansowanym przez NCN.

Michal Zurowski — prawnik z wyksztalcenia, dziennikarz z wieloletnim stazem (m.in.
w ,,.Dzienniku Wieczornym”), znawca sportu, autor m.in. ksigzki (wywiadu-rzeki) pt. Gol-
lobowie (1998), byly rzecznik prasowy firmy PESA w Bydgoszczy, aktualnie wyktadowca
w Instytucie Komunikacji Spotecznej i Mediow UKW.
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